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As Marcas Brancas

Como publictario acredito que a3 marcas 8o, de facto, o maior activo daz
emprezaz. Para além de identificar e diferenciar, az marcas tém as fungles de criar
pertenca & serem uma garantia para 0 consumidores . A0 adouitir Lina determinada
marca, independentemente do local de compra, existe a certeza de gque esta oferece
03 beneficios & gue estamos habituados.

Meste contexto, onde s& enguadram as denominadas marcas brancas? Um estudo
recerte da AC Miglzen concluiu gue &5 marcas brancas (ou progrias) crescem a
uma taxa superior & do mercado. Em 2007, terdo aumentado & sus guota em cerca
de 4%, valor este, ja superado em 2003,

& crise instalada tem levado oz portugueses 5 optar pelo factor preco, em detrimento dos factores
"garantis" & "pertenca” oferecido pelas grandes marcas. Mas serd gue &5 marcas brancas, ndo
oferecem garantias? Apesar do nome se manter, a ideia de que estes produtos =80 de menor
gualidade "morreu” na década de 80. Actualmente oz distribuidores apostam nas marcas proprias para
ze diferenciarem, aumentando a fidelidade dos consumidares e oferecendo um "good value far monesy™
(hoa refscéo qualidadeforeco). Os produtos ganharam cor, identidade & uma gualidade muito acima da
média.

Como congeguemn entdo, os hipermercados, dizponibiizar hons produtos a custos tao baixos? &
resposta & simples. Redugdo dos custos publicitarios, custo zero no linear das lojas, distribuicio
cerntralizada, entre outroz. Resultado? Um bom produto, a um custo acessivel.

Bens alimentares basicos como o esparguete, arroz, lete ou dgua podem ser adguiridos por vezes por
um tergo oo prego das grandes marcas.

Ertdn, =& a5 marcas hrancas estdo idertificadas e diferenciadas das outras e oferecem o mesma tipo
de garartias (o & devolugio do dinheiro) onde reside a grande diferencga entre as marcas proprias e
&5 marcas ditas "normsis"? Basicamente, na satisfagio do nosso "ego”. OF [3C0S gUE CHAMOS COm &3
marcaz & que ditam a nozsa ezcolha. E ez=e o factor "x". Por muito gue um computadaor de marca
prapria 2eja baom, todos gostariamos de ter um "Apple" ou um "Sany Yain". Por muito gue a farinha do
"Continerte" sgja hoa, parece gue os bolos =0 resutam com & "Banca de Meve".

Deixo a decizfo para cada consumidor mas acredito que, cada vez maiz, 0 N0sE0 ego 2eja esquecido
emn fungo dos euros na carteirs.
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