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A Forca do Nome.

Eztamosz, cada vez maiz, perante um mercado de siglazs. TV, ETP, EDP, LDC, &1G,
BCP, BES, BFI, BF, PS5, PSD, etc, etc, etc. Em todas as areas, em todas as linguas, as
marcas deixaram de aprezentar nomes extenzosz e "pomposos" e optaram pela
sbreviagio das suas identidades.

Porqué? Por duas razdes. Em primeiro lugar porgue estamos sujetos & um excesso
de informagio didtia e 0 nosso cerebro 20 retém uma pegquena percentagem da
mesma. E em sequndo lugar, as marcas preferem comunicar imagens curtas, fortes
& gue =& adaptem atodos oz suportes publicitarios.

& exemplo dizzo, temos o caso do Jornal Poblico gue optou pelo P para poder explorar &3 novas
tecnologiss taiz como & internet no telemavel. Se tivesse mantido o logdtipo antigo, & sus percepgdo em
dimenzdes reduzidas iria dificutar & sua letura.

Maz em todoz estes cazos referidos anteriormente, & siglas derivaram de um nome, extenso ou ndo.
&rtes de surgir o BES, todos o conheciamos por Banco Ezpirito Santo, antes da RTP, a Radio Televizéo
Portuguesa j& marcava presenca Nas NOSsas Cassas.

lsto leva-nos @ pensar sobre o surgimento das siglas "caseiras" sem sentido & cujo objectivo & apenas
a abreviagio de um nome familisr. Surgem no mercado vazias de significado, dificutando & associacio
8 marca ou a0 seu mercado.

Para tras ja ficou o mito de gue o nome nao conta, desde gue se tenha um bom produto. Hoje em dia, o
poder & & forga do nome fazem a diferenca. Se & sua empresa tiver um nome infeliz ou vazio de
significado, mude, invista, shrevie, mas nunca desvalorize a identidade do zeu negocio.
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