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Ser ou nao ser criativo?

Criatividade & uma palavra ouvida diariamente na area do design e da publicidade.
Maz afinal o gue é isto de ser criativa?

Esperam-se solugdes originais, nunca antes vistas, ideias luminosas gue permitam
"revolucionar” & "impressionar” guem as recebe. Mo fundo, criar algo novao e dnica.

Reportando a criatividade para o dia-a-dia, ousaria dizer que cada um de nds & um
criativo no seu guaotidiano. Guartos de nds, perante um problema gue surge, Nao
fica por vezes paralizado, & pensar: "E agora o gue fago para lidar com ele & ultrapsssa-lo?™

Diariamente surgem pegquenos problemas e conseguimos resolvé-los de uma forma t8o intuitiva gque
nem noz apercebemos coma & gue o fizemos. Pareceu t&o simples. Mas o gue & certo & gue j& estamos
tao mecanizados, tao habituados ao nosso método de viver & 83 nossas rotinas gue as coizas acabam
por se resolver e dizsipar por i 20,

2 werdadeiro problema & aguele gue aparece fora da rotina habitual. Ezse faz-nos paralizar, mas
mesmo assim temos a capacidade o estudar, analizar, perceber e considerar uma solucio para o
mesmo. Guando estamos convictos que & a solugdo mais adeguada colocamo-la em pratica.

Parece simples, mas nem sempre & assim tao dbvio, basta transpor este processo para a criatividade e
diria "eu ndo zou nada criativa", masz o gue & certo & gue aplica o processo crigtivo iMensas vezes na
aua vida pessoal.

Tendo ezza consciéncia pode ertdo perceber gue & um processo demorado e que dd muito trabalho. A
solucio pode até ser simples e clara guando ocorre & ficarmos com a sensagdo de "estava mesmo &
frente dos meus olhoss como & gue eu ndo pensei logo nisto"; outras vezes por zer t8o simples também
& desconziderada "isto também eu fazia", mas o gue & certo & que ndo fez & por izso & que procurou
LUma equipa de criativos.

Az veres esperam-se milagres, farmulas magicss nas solucdes cristivas, mas essas podem apenas
ser uma ferraments poderosa para o comunicar o seu servicol produto. O servicol produto & seu, & ele
tem de possuir todas as caracteristicas técnicas, preco e distribuicio postivas para que a
comunicacio funcione correctamente.

"5% de inspiracio e 95% de transpiragio” & & frase gue define hem cristividade, O cristivo envaolve-se
no problemal desafio, tem de o sentic & compreender. Define possiveis solugdes depois de ter
analisado e estudado o problema, até encontrar & solugio e coloca-la em pratica.

& Onica diferenca ertre si e um cristivo de design e publicidade & gque o primeiro f4-1o de ums forms
guase inconsciente para =i, 0 segundo fa-lo como forma de viver, para resolver o problema dos outros.
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