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Tempo

Tempo gue &z tempo & corres segundo & segundo sem gue tenhamos conta da
velocidade a que passas.

E esze o guotidiano de todos nos, tempo gue passa, tempo gque nos foge, tempo
gue nos contrala, nos rege e nos direcciona.

E naz empresas?

sl o tempo certo para despertar 3 atencio do nosso pablico-alvo, de chegar a0z nossos
consumidares?

Gual o tempo de actuar, de concretizar e de obter o retorno?

Muitos estudos e andlizes ao nivel de marketing s&o elaborados para medir tempos de resposta, de
audiénciaz, para optimizar oz melhores tempos, para estudar o zegundo ideal. Desta forma estreta-ze
otempo e expande-ze o mesmo para o melhor aprovetamento. Ha respostas? Talvez haja.

Az empresas vivem da boa gestdo de tempo, de agarrar oportunidades no tempo certto, de antecipar
solucdes para & accio. Torns-se necessaria uma visdo global sobre s envolvencia, um distanciamento
do nos=so umbigo (empresa) para guebrar gualguer envaolvimento emocional.

Maz ze ha cads vez maiz estudos para ohjectivar a ciéncia dos mercados, doz publicos, das pessoas
& porgue ha diferentes respostas perante diversos factores. Ha o fracasso e 0 sUcesso & as duas
situacies precizam de ser analizadas. Se ha 0 sucesso prévio 3 estes estudos e novas estratégias de
marketing & porgue sempre houve visionarioz natos gue souberam gerir o tempo no momento certa.

Dekato-me na cettera de gue é zempre incerto objectivar o tempo certo, oz estudos desenvolvidos
poderdo ser uma optima ferramenta de apoio para accio, mas em Oltims instancia & a sensibilidade, & a
confianga na experiéncia e nas vivencias do gestor com o seu poblico gue vai ditar o tempo ideal.
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