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sermos Criativos

Quaze todos nds & ouvimos gque em chings, "crize” & "oportunidade” se ezcrevem
da mesma maneira. Tambem j& ouvimos a citagio do Albert Einstein: "Em momentos
de crize, 24 a imaginacdo & mais importante do gue o conhecimento " Mas serd gue
eztamosz a aproveitar estas dicas ou ignoramos estes sabios conzelhos preferinodo
cortinuar o nosso fado?

Dificilmente teremos oportunidades de negociagdo como a3 gue temos sctualmente
no mercado. Dificilmente teremos pessoas tdo desejozas por marter o e negdcio
até ao fim da crize estando, por izso, dispostas a parar para pensar e serem cristivas.

Clleren exemplos? Ma livio "Como enlouguecer a concorréncia”, Guy Kawasaky corta-nos algumas
das histdrias maiz deliciozas de como 2e pode ser crigtivo no mundo dos negdcios & ver
"oportunidades" onde muitos véem "crize”.

1. Uma cadeia de pizzatiazs nova no mercado oferecis ums promocio de duas pizzas pelo preco de
uma =& o cliente trouxesse o anuincio de um dos seus concorrentes rasgado das Paginas Amarelas. E
que azsim fica dificl procurar contactos de pizzarias 2e 0z anuncios nao estéo na lista...

2.H& 50 anos atras, Richard Sears tornou o seu catdlogo mais pequeno do gue Ward, para gque as
peszoas, a0 empiharem revistas, colocassem sempre o Seu por cima.

& Sogrape utiizou & mesma tactica com o Mateus Rosé. Lz garrafeiras comegaram s colocar & garrats
mais pequena na frente das suas prateleiras . Estdvamos nos no final da 27 Guerra Mundial. Resutado;
3.25 mihdes de caixas vendidas par ano.

Cuem zabe ze dagqui & unz anos, a sua ideia N0 wai zer um bom exemplo de criatividade.
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